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Abstoak

Para twhan 2020 hanyak becmunculan UMEM haru, Beberaps dar URMER tidak memperhatikan
Kemasan gada produk yang dijual, Perchenette merunakan UMEM yang berdin peda tahun 2020,
Bramd ini menjual produk peech gum di kota Yogyakarta. Feach gum adalah sup kesehatan vang
meTiliki banyak manfaat untuk kesehatan. Desain kamasan yang digunakan pada brand im beium
ezl dri khas. Tupen dar dlsg@annyd rancangan iniyaiu mengelahul rancangan desdin kemesan
inowatf bagl brand Peachearette Metode yang digunatan dalam menyusun perancangan inl adalah
memde pengurnpulan data dan metode analizsis data. Perancargan desain kemasan ini dharapkan
dapat memberi ciri khas pada brand serta mempengaruhi keputusan membeli konsuman,

Kata kund: Kemasan inowva i, #each Gum, Peackenat e

Abstract

Fiti=: Inaovative Pockoging for Peechenette Product

I JORD, ey P LIVIKAD Rave emerged. Same af the UMEM da aot pay attention ta the aockoging
of the products that belng sald. Peochenette s on UNKM that was fownd Je 2020, This brood el
peoch gum progiacts m the ofp of Yogwaesrs, Peock gum i @ healthy sawn thot hos meny heglth
benefits, but Peachenetie brond pet rrare emphasls on skin fealth becouse of thigbundance af
catlgen. The pockogimg design wsed in this brond does nal hewe o chgracterihic pet, The perpose af
creuling his pockoging desigr s o find out ihe indvotnBackoging design for the Peadrenelie
brang. The method used i camplling this packagineg design & the mathod of dofa cofectior ond doto
analysis metvods, b this packoging design, the writer hepe that it can charectenize the bramd ond
inflaence consumer buping decisions

Keywards: Innowabve Packoging, Pegch G, Peackemetfe

Pendahuluan sebi)an wadsh yang berfungsi sebagal penambah

nilai dan fungsl selaah produk (haliont, 30185,
Kepglatan jual hali u?z ordine sudzh dil @oukan
ih

i Indonesia seiak un 19989 saat Damwis  komasan didesaln dengan wisual yang balk untuk
mendirlkan sebuah forum bernama Kaskuz ¥anE  mengeambarkan ©f khas pada produk dan
menjadi farum jual Beli penama di Indonesia “mambujulk® konsamen untuk membel Pada
[Hugraha, 200%] Tabwn 1320 merupakan tahun hen 2080 ma masa covid-19 inl banyak
persampan ketal anter pengusaba untuk sding  permuncdan wsaba-usaha LI ERA (Usaha koo,
menarik perhatian calon konsumen Adanya  Kagll dan Menengah] bary yang kegiatan jusl
persangan ketal i mempesgaruhi pentingrya  peinya dilabukan semra onfne, Beberspa dar
kemasan dalam pemasaran. Semasan adalah penjual tidak memperhatikan dan menggunakan




pergomaton podo produk deongmn
[eaik, menari




dan Ineatit unduk memasarkan produknga ke
mdydipkal i 'IH"%:"" PR ERn paar g
terbilang cukug ketat Daosaln pada hemasan
dapat menpdi  pemente kepetusan untuk
mambel spormng kersuamen (Aelizntl, J018},

Dar permasalahan yang sda, penulls memibki ide
rtuk mendesain bemasan pada produk peach
purn sty brand  bermama  Peachenefie.
Peocheneite adalah sebuah bisnis onlive vang
menjual peoch pum colimgen cessert i daerah
Yopvakarta. Aeoch pum coffapen dessert adalah
fralthy dessertyang berlsikan getah buah persis,
angcha, ismur gs, chia secds. kunsdur, goii berry
dan |omgan kerling  yang  bermanfmat  hagl
kesphatan kulit. Targer rrarket dari produk peech
pary ini adalah perempean dewass bEnmng 19-24
taham vang mempunyal tingkat perekonadedan
menengal. Varasl produk peoch gum yang
ditawarkan oloh brand ini @da empat yaitu peach
gurn prigingl, pegch gum kering, brown segor
peach gum dan peoch gum felly, Menu peach
gurn kering dikhuiusksn bag Lonsumen vang
irgim memasak sendirl produk peach oum.

kamasan pada brand Feechenelie digesain
dergan ingvatf supaya dapat memben ideniias
serta cirl khas pada brand. Disamping i,
diharapkan dengan adanya kernasan inowatif,
el jum  pada produk Juga menga b
peringkatan  Selin memperhatkan sisi
incrasnys, kemasan yang digunakan pada saat
ini memiliki kendala pada keamanannya saat
proses g ousi, Dengan menghazilkan kemasan
yang inovatif dan memperhatikan  beamanan
kemasan, diharapkan Peachenestte memiliki ciri
khas tersendirl dibanding p&nml peach gur di
area Yopyakarta  kinmwa.  Perancangan  ini
pertujuan unksk mengeanul Dégalmana dara
meErancang desain kemasan yeng novatf begi
praxduk dari brond Pemcheretie,

hhtu-d-h:nr@:m

Paramcangan  Ini  mesgunskan  metode
penebtian kualitatf. Metods kualiatif adalah
peneltian yang menghasikan hasil akhir berupa
dagr | ps) [deskripts) dan cerderung
mengpmzkan analisk Syafnldawste, 2020}

1. Metode Pengumpulan Data
mm:h pergumpulan data skan menghasilkan
daka primer dan spbunder Mekods ini dilzkoen

untlk mengumpulkan data gune memperolen
infurmasi uniuk melslutan pElancangan peda
kemaszan, Berikut penjelsan data grimer dan
ankunder;

a  Data Primar

Data primer adalah daia yang dperoleh
secara Bngsung dan pihak vang ditelite Dalam
perancangan nl pivak yang ditelitd sdalab tanget
markek yalty perempuan dewasa berusia 159-24
tahun pemilik hrand Peachenette yaitu ibu
Haa, itinn  dilakukan depgan cara
wawancara dan observasi,
* Winwangara
Pada mesece Nl penulls merancang beberapa
pertanyaan yang akan ditanyakan bepacla target
rmarket dan pemilk brond wniuk memperaled
data warg memperkuss desaln, Wawantara
dilabukan  dangan  monydeun  portanyaan
hamudian ditanyakan bepada forget morket dan
pemilik bramd rmelalul sooal media maupun
WIRTRN D SCCATa [AngsUng,
. S F
Pada metode inl penulls melskukan chsarvasi
atal pergamatan terhadap rovger morket
mengena perilaky, psikologis serta keblasaan
vang dilakukan, Dari data inl dapat dihasifkan
pemahaman brand fterhadsp forgel kel
salain mw, penull juga melakuksn clservasi
Ethadap brand Peacigme e dan kompeliloimys,
!J.nta Selundor
Ciata sekuncer diparolah secara tidak langsung
dar ablek perancangar Rigsanya dilakukan
dengan  cara mengumpalkan  infarmasl  yang
silah dipergdeh lebh dulwp oleh orang lain,
Penulis reancart data melalul bulo, jurnal serta
internet, Data wyang dperulan yaltu dota
tentang pengertian UMEM dan jenis-jenisnya
serta data tertarg kemasan. Data bemisaan
mencakup sejarah, klasifikas kemasan, bakan
pada kemasan, label pangan, desan kemasan,
warna, pogral, dustrasidan lapoul
2. Imztrumen Pengumpulan Data
Alat yang digunakan dalam pengumpulan data
vaitu huky, nkermet, smardnbane, laptop seria
kamera,
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3. Metode Analisis Data
Metode analisis data dil akukan secara kaalitatif




yaiu dargan mengumpulkan beberapa data
bk difbangkan moakmanys sehingga menjadi
data yang dapat memporiiat perancangan pada
kemazan,
A Analick SANOT [Srranghh, Wenkaes,
(ppariurdly, Threat)
Analisis ini dilakulan watuk mengetahui pelwang
vong dhpat diambil gura mengembangkan
produk Pegohenctte dalam persangan pasar,
Permilis. melakukan  analisis SWOT  terhadap
kompetitor yangmenjual produk peach gum dan
bariokasi di Yogyakarta, Perdiz iga melakutan
analisis SWOT terhadap brand Peochenette.

b, Smalime WVIEW (Vsdbaity, Infarmation,
tmetiancl Aspen, Workebiliny|

Analisis  ind  dilakukan pada  kemazan yang

digunakan saat ind alah brand, Guna dari aralizis

iri yaity wruk’ mengetabei wdah  baik alau
tidaknva sebuah kemasan, Berkt peniclasan

dari metode analisis VIEW [Shimp, 2003):

= sibiily © Eemampuan kemasan  enbu
manark pechatian para konsumen.

e informotios - Informasi @mbakan yang
tercantum pada kemasan.

s Emoticnol Appes’ - dermampusn kemasan
untue  memoen  kesn  tesendin pada
bongumen melale bentus maupun warna
yang diglnakan,

= Warkgbdity | Eemampuan kbemasan eniuk
mombieri Furgs lan bepades prodek aglin
sehagal media kemunikasi

Taorl Kemasan

Kernasan adalah sebuah wadah yang befungsi
sebagei  penambah nilai dan fungsi sebuwah
produk  {hukant, 2018} Berdasarkan cisiem
kemasnya  Gemasan dﬂlaaﬂlmliangnemadl
kpmasan primer, sekander dan tersier, keEmazan
primer adafsh kemamn yang bersingpgungan
langsung dengan produknya. Kemasan sskunder
adalah  kemasan  yang  tidak  hersentuhan
lengsung dengan produk (Guhardi, Z2019). Pada
perancangan sebuaah bemasan, periu
mamparhatikan bahan dafi kemasan, Bzhan dari
kemasan ya diperboehkan  wriuk  dipakad
sudah diatur dalam  Undang-Undang Mo, 18
Tahun 2002 Pasal B2 Aya: 1 tenktenz pangan
5edzin Dahan kemasan, |abel pangan juga penting

untuk  diperhatitan  dalam  perancangan
Kemasan, Label paogan inl memben informasl
kopada korsumen tentang produk vang diual
Cobeleh memperbatikan beahan kermasan dan
latel pangan, desain pada ko juga peru
dirancang comanarik munokin Berllad sdaiak
hal-tal yang perlu diperhatian dalam mendiesaln
sebah kemasan;

1. Warna

Malam buku "The At of Pockoging” [lulianti
2018} dij=laskan bahwa warna berpErgarub
terhadap peikologi manasia, Dalam pemilihan
warna pefu adamya keoocokan dergan prodokc
Contafimga saja produk makanan fas pandan,
warmd yvarg mengkomunikasikan pandan adalsh
warma hiljau.

2. Tipowgrafi

Tpoprahi sdalsh seni menpgatar dan memilib
hurut agar memberikan kemamanan pagda saat
membacanya [Kurrdawan, 20215 Seni mengatur
dan memilih horal ind sering digunaian dalam
pembizatan kemaan  dengan tujuas estedika
maupun menekan infasrmasi yang penting daam
kemaszan.  Selain iy,  toogratl | dapat
menyampaltan pesan yang ingin {Hsampakan
oleh trand. Penwlls mengesan i bahwa estetlka
pada  kepasan  dapat  deujuedkan dE‘r'ﬂﬂr'l
melabuken pengaturan yerls pemilihen huaraf
¥aNE focci dan nyaman saat dibaca,

3. Hustrasi

llsrasl adalah elemen vang membarkan brand
sebah il khas dan sebagal medis komunikasi
antara brand dengan target market nya, Hustras
pada brmad tidak hapya dijumpal pada kemazsan
namun  dustras  juga dapat dijumpal  pada
pembuatan iogo.

4. layout

tmpout adadsh penataan etak demen desain
pada lembar kerja yang bertujusn  wntuk
membentuksustu rama maupun kesembangan.
Lorpout kamadahan  kapada
karsumen untuk membaca informasl predok
vang tertera di kemasan. Selain o juga berfungsi
unmtuk menesankan indormasi vang pentng pada
kemasan,

oo kamn




Fembahaian

Peochenatte adalak sebuah brand yvang menual
produk proach g cologen desaert, Branmd imi
mamiiki Iskas @ kots Yogyakarta, Peach gum
raflagoen deccorr adalabh o gy kecehakan yang
berisikan getah buah persik, angcho, Jamas es
lsnow fungws), chiv seeds, kundur, gofi beory dan
longan kerlng yang bermanfast bagl kesehatan
kuldit, Forget market darl brand vaiku perempuan
vang benesaa 19224 tahun, belum  menikah,
memilikl tihgkat ekonoml merengah serta
beriempat tingga! di Yogyakara, Pewchenesite
dhdirikcan pada awal tabuen 2020 dan mempsernual
Llkan  produk  secard  awfive.  Brard ol
memasarkan praduk dengan sistem gre ardfer
setiap minggunya. Pemesanon dapat dil shoukan
mulai hari minggu hingza jumat, kemudian pada
hari sabtyu korsumen dapat menerima produk,
Ada tige mamu vang diteawwsrk@n aleh brand ini,
vaiu:

L. Peach Gum Criging!

Peoch QLT orignal dibeat dengan
menambankan gula batu. Hanga yang ditswarkan
uniak produk ini yaitu untuk cep beroburan 300
mil harganyaAg 20.000, ukuran 400 mi harganya
R 25 000 dan widuk G50 mi harganya Rpd5.000,
£ Brawn Sugar Pesch Gom

Brown  sugoer perch pum dibeal  dengan
imenambakan [Fher ondme dan ore suge
lliqund, Harga produk in Rp 22,500 untak whouran
300 ml, Rp 27500 whuran 200 mil dan Kg 47.300

wkuran 650 mi

7. Peach Gum Jelly

Peoch gua jely dibuat dengan memambahian
susu kental maris di atas feily. Konwmen dapat
memilih susu kental manis rass oobelat st
vanmla,  Selain susw, onsumer dapat
menambankan topping {oreo atau keju) dengan
memibeayar febih. Harga darl ey yang audah
ditambahkan susu valtd Ao 19000 untuk 5 pes
Jetly dalam satu cup. Tepping pada f=ly adalah
optonal, jika ngin menambahkan iopping orea
harganya Bp 2000 dan keju Rp 2 000

4. Peach &um Kering

Peoch qum kering ditukan bagl konsumen
dalam koda Yopyakarta atau di luar kota yang
irgin memasak sendid. Harga yang diberican
vaiu Ap S50 wefuk &F rups wkuran 250 ml
sekali masak.

Penataan instagram  menggunekay  wEarns
cobelar,  mensmpilkan oo Fl"l.il:]'-ll'i dan
menjelaskan informasl dengan mengpunakan
lastrasi Logo didesain menggambaerkan pemiakik
dan brond dengan warng backgranng cokalat,
Provmnsl yang sod ah dilslok sn braed pada caak inl
yally  promosl  meldul  Estogromr ads  dan
foceboow ads, Dua plaborm ini merupakan socral
medie yang sering dgunakan oleh forget market,
Pada awal pembikaan toko onliee ind, promos
dilakukarn alsh feman-deman dari pemilk brand,
k=musdizn melshukan poid promote di eshun
Bdiskonjogh dan @nongkrongasikjoga. Lokasi
toko i berada di Yogyalarta, untuk toko offiine
befwrn ada, brand ini Bdrg hanya rembuks
pezanan melalui toka o'ne melale instegram.
Sebelumrga nema brand yaltu Peach Gem by
Mom's Cook vang kemudian diuba® menjadi
Pearhonstte

ol
Gambar 1, Produk peock pum argin)l

Gambar 3. Produk lelly




Tabel L. 5WOT brand

SwoT ok e [
Srengry - Wariasi peadh gurm
paite brown sugor

dan feily

Pamakatin

Gambar 4. Produk kering ET;::::F:;‘;*WW

Kemasan vang digunakan sebelurnmye bemwarna l'Efb.ng apdikit
cakzlat dan berbahan kertas. Berikut adaloh fate | jurniakinya. |
dar kemasan yang digunakan sebelumnya: Weakness - Kurangriya promosi.
- Lixgo belum
B
} - Wanna yang
diguin &k an cesmerng
geiap.
R Ty - Waras menu baru
haru hagi kovrsnmen
- Kemasan kertas
wang didasain
mierank dapat
Threat = Kompaetitor
memberi kanga yang
labih murah.
- = i Enmpw‘w
promas besar-
Garmbar T, Kemasen 650 ml besaran.
- Marancang ulang
desalin manjadl lebf

rrerREa mbarkan
Cambar 5, Kemaasn 300 ml miembarikan
rmenjadl pernbeda
mitlang sungkan
mierafik dan mulai

procuk

perbedaan dan kesan
Gambar . Eemazan £00 mi dari brard lain,

berimgeas dangan

produk,
Tabal 2. VIEW Kemasan
Gambar B. Eemasan beri
% - & LTSRN Peachenotie I
HasH Analisis Pengumpulan Dats Waitlity  Peach gum dikemas

dengan manghuk
plastik yang dibiaiut

setelah dilakusan penelitan SWOT pada brang kertas Eertas
besarta kompaetitor dan analisk VIEW pada didesain dengan
kemasan, dihasikanlah beberapa pembshasan, rmenarik.

Pembahasan tersebut dapat dilingt melaha tabel
bsarikout:




= WWarna yang
dipunakan adalzh
cokelat

= Fada kemrasan <00
ml dar 650 md desain
kemanan yang
digunakan 5ama,

- Pada kevacan 200
mil menggunakan
stiker vang
bergarmbas logo vang
ditempelkan pada
turhizp mangkuk

= Kemasan kening
marggunakan stand
wp pouc b plastik yang
direkatkan logo pata
bragram depan.

< Wlereh, luga,
keterangan bahan,
barat, tmnggal
parmbuatan dan
cerita dibaik brand.
- Visoal terkesan
morsotan.

- ¥Warna wang
dipunakan kurang
ceran,

- Mangkuk plastik
kurang melndung
produk pada saan
proses AETibusL

- Tempst sendok
mamber kesan unik
- Mudah disimpan
dan d-lﬂ'l-#.-:lr'-.

Tryjar pradice

Emotions! Appeal

Workability

sedaan d davukan anal sis SWOT dan VIEW, penulis
juga maelakukan wawanrara dan  observasi
terhadap brand maupun torgel ekl Hasll
wawancam terhadap derget macket memberkan
Jawaban mhwa pada produs makanan, orang
e mementingkan rasa dan produe TereDin
dabuly. Kpmasan dianggap sehagal pelengkap
atay penambah kelndehan dar gproduk, Desain
dari kemasan yang disukai yaitu desain kemazan

vang  mmudah  dalam perggunsannyd dan
barwarna pestel ataw cerah, Selain dan segi
visugl, tamget markest jugs memperhatikan dari
se keamanannya bak dan proses discnbus
mzapien saat diletatian dl meja sembarl bekerja

di degan lavar lapbop, Fach dari anslices VIEW
iprhadap bemasan yaite kemesan pada biand ini
memilikd  kelebihen pada fempat sendok
peryimpanan  yang  maaish, dapat monpgs
kzaveetan produl, pemilinan font atau tpograti
wang menk dan bemadahannga dalam membu ks
dan menutup. Eelurangan pada kemasan yaliu
warna wang digunakan kurang oerab sehingga
kearang memilikl llkatan emosional dengan tanget
market, logo belum menggambarkan produk,
informasi kurang lengkap, wsond pada kemasan
manoton  dan  kurangrya  keamanan  pada
kemazan  mangkuk  plastik 200 ml dalam
pendistribusannya, mangkui dapat bergesekan
salusaimd lan sehivgga dapel tumpah

Eonsep Perandangan

Tujuza broatif dari perancangan desain komazan
inowatif untuk Peochiereile adalah memberikan
ciri khas pada trand agar dapat bersaing dergan
pedjual pesoh gurm lainnya di deerah Yogyskarta.
Salain iy, perancangan inl juga dimaksudkan
unituk meninghatkan keamanen produk pada saat
berlangsungmea proses  datibusi sehingga
produk sampal ke tangan konsumen dengan
Fran, keamans pada produk dapat diciptakan
meiaka pemiliban Dahan pada keEmasan primar
dan sekendar =ara pada banmuk kEmasanyya
sehurglernys,  Kearmanan  depst menciptekan
kapuasan konsumen terhadap brand. Inowvasi
pada kemasen dapat diihat malalul pemanfastan
bagian dari kemasan sekumnder wituk Ejadikan
tempat rsswe dam sendok.

Femambahan termpat sendok pada temasen
sekurder  kertujuan urtuk membentu  parsa
penjual yarg terkadang lepa wiiuk member
sendok, Bika dilihat pada kermasan ada lubang
yang - belum  Eersi, rmaka lwbkang  tersebut
méemgingatkan penjual wentang memberi sendoi
Pemambahan tempat fisswe dimaksudian babea
brand mempedulikan kebersiban sebelum mass
pandemi, Selama masa pardemi dan setelah
mata pandernd nantinya Tarmpat v nantinya
juga dapat berfungsl sohagal penaopang kanan

dan kin kemasan primer agar sman sast
distribusi. Pemanfaatan bagian dan kemasan imi
membarikan sisi efsien pada kemaman kamena
tidak perlu menambah Gertss wntuk dijadikan
tempat sendok dan tiscue. SEi imovatif pada
peach gum kenng dapat dikhat dar lusang yvang




sudah digasan dan diletazkan pada Bagiandepan
Kinsanm, Wy sl pada  Kpmgsdn clapat
memberikan kesan waig berbeda antar brand
et garn o Yogyakarte di rmata konaumen,

Arand pacBaming pads perancangan inl yaito
trand Ingn memberl kebebaman konsumennya
meklui rata pealthy deccert kekinn Kehehasan
vang danaksud adalah tidak ad anya belerpakeaan
dalarm mengonneamsi peach gum karena rada
fuclah  Seecuaikan  dengan  farger meeRer
[Eakinian)

Broog loentity dan perancangam inl yaitu lopo
dedssain dengan menonjolkan imoge tebehasan
an kesthaotan, Dibarapkan  sadi bensamen
melhat  logo, konsumen dapat  langseng
mengetabus prodek yong dijuel oleh brand
Peachenagtte. "Peachenetic™ sendift margakan
paburgan darl Penwh dan Eifcheseite Nama
tersehut memilikl art dapur wang memasak
peoch gom (produkl. Pergantian marma  ind
memilkl tuuwan agar lekih memilikl katan
emosional dengan target market,

Brand lmage yang ngin dtampilkan oleh brand
yaitu kesehatan, kebebasan dan kekinian, Citra
[imoge]  ini rantingg  didampilkan - medalei
prrANCangan kemasan pada proful keRebasan
memilikl  argdl  tidak  terpaksa dalam
mengkonmumsl  fhealthy  dessert. Kesehatan
meambangkan mantaat sehat yang dimiliki aleh
babairhahan yang digunakan dalam prmiboatan
frecthy  descert. Kekindan memillkd aml yadto
freaithy dessert menvesuaikan selers para target
matket schingga tidak timbul rasa bosan ataw
paksaan dalam mengkonsumsinga.

Dalarm perancangan ini berdapal stoateps brestif
untik membuat  kemasan,  Stratep  kreatif
tersafiut yaltu:

L. Pola rasar Bentuk Kemasan

Pala kemasan primer peoch guim Cair berbentuk
mangiub pang pade baden dan desar mengiuk
barbentuk datar sehinggn |obih stabll din aman
paca raat dstrbugi. Sabilitas yang diciptakan
manpiuk dagat mermbeikan kemiadahan mda
korsumen unfuk mengkocnsumsnva dilomela
sermbarl mergenakan perkerjoan di depan lavar
iapiop. Pemilinan mangkuk dikarenakan produk
barbahen cair serta bertujuan mempermudah
dalam mengkomumel produk, Mena el

menggEnakan kerrasan berbentuk cipyang pada
badan dan dasarya berbentuk datar, Fada menu
koring, kemasan primer berbentuk  persegi
panjeng terdepal  sisl penutup  |Elig)
berikeran 7 ¥ 10 om dan 10 % 15 om. Kemaesan
primer inl markirga  akan diber bbal yang
rmanaanfukkan nama hahan,

Kemasan spkundaer berbentulk kestas  yang
didesain dengan inovalif guna member cirf bhas
dan meningkatkan fungs bramanan.
Perambahan bemasan sekunder pada manghkuk
mambecikan keamanan ekstra pada produk saat
proses distribusi. Pada  kemasan  schunder
manghuk dan cup ditambaikan Ermgdl untuk
memasukkan  =endot dan  Hasue  sehingpa
meningkatkan stsi inowanil. Menu pzeach gum
karing  menggunakan  kemasan  sekunder
berientub porsagi panjang yang terdapat lubang
pada sisi depan kemacan, Lobang teruebut sdelab
sisd inowatif dari kemasan kering
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Gambar 8 Referens kemasan primar
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Gambar 10, Referensd kemasan sekunder

& Bahan [ materizd kemasan

Bahan kerpasan pomer wang digunaoan poda
mangoak  dam  cue  jefly yagu  plastk FP
|Polpropiens) yang memiliki sifat kuat dan tahan
paras. Kemasan primer pada peoch. qum koning
perepa plasiik klip, Label pada pasik klip
barbahan kertas sther. Kemasan sekunder pada
mas gk dan o fole imonggunoken lertas vory
dergan tebal 230 gem. Ketebalan pada kertas
paru  diparhatkan  cepaya  dapat  manakan
produk dan tidak gampang rusak, Pada kemasan
3 jenis peach gum dan peack gum karing. bahan
kertas yang digunakan yaite ivery dengan tebal
2a0gsm,

1. Gays Demin

Gaw dessin vang digunakan dalim perancangan
il menongolcan brond  oge  kebebasan.
rebebazan I!II.'I.II"I]LH&I"I mielalul PENEEUNG an
eemen wsual yang berbenbuk enghung 2tau
ahzrak. Bentuk abstrak juga melambangion
peoch gum adalah produk car yang di dalamnya
terdirs dari beborapa baban yang hercampur
mienjali Satu,

4. Sekem Buka Tutup

sistarm buka tutup dirsncang dengan kemudahan
dalarn membuka dan  menutup  EKemasan
kemudahan il dapat menunjukkan sisi "mudah
dalam pengpunaanya”. Selaln memperhatican
kemigdahan dalm membua dan menutup
KRmazan, Ep eraapan sisl sepernl “huncl” agar
kemazan dapat mengamankan produk, Pada
kemazan sewinder pooch gurme kerng terdspat
baglan “kungl® pada baglan  atas  (hwtap)
bBarrujuzn rrangamankan pradue dad panganih
L@ sepert debw serta mengarman kan pada saat

s es cHEFlDLsd,

5, Warna

Ward  yang diganakan yeaite wamna  Gerah
mendekat! wama pashel, Warna tersebut digsnbil
dar werma peds bahan produk peach gum,
Warmd inl Sipilih agar brand memdikl ikatan
emmsinnal dengan farged ke Peridliban
warma  omah dapat memberlkan  kesan
kepembiraan serta meningkatkan nafsu makan.
Warna putih dipurakan untuk merampilkan sisl
madern. Sehap kemasan  pada produk
maengeunakan figa warna vang berbeda tetapi
masth  senada, hal  ni bertwean  untuk
menampilkan abwa peoch gem terdin dari
berbagai bahan vang diclah meenjadi satu.

0900

ambar 11. Warna

. Logo

Logn didesain dengan menaniolkan brend imoge
kzbebasan dan  keschidan. Kebebasan dapat
dilihat dari penggunaan garis lengkung, Hustrasi
vang terdapat di bgo menggambarkan produk
yang dijual «oleh  brand  Peschenette.
Mengpunakdn garls yang nantinya skandisatukan
menjadi gambaran prodak menaniakian kKegan
madenn vang disukal tonger markel taman inl
Garmbar daun menonjplkan brond imoge yaiw
koachatan, Daun memilki makng pengguersen
bahan-hahan alami yang memberilcan tesehatan,
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Gaevhar 12, Referens! lnpo

¥ lastrasi

llustrac dgunakan tidak hampa pada keman
retapl pada kogo. Pads kemasam, llistrasl yang
dgunakan abstrak (imemonjolkan brand imoge
kebobasan), meng@arrbarkan  penggunaan
berbagal Bakan dalam pembustan proch gum
vang bercampur menjadi satu. Pada  bogo,
ilustremi mengrambarkan produk. lustrasi pada
kpmasan digenakan secara berulang peda setiap
wouran dan jernis produk.

iBraading, Logo, ustrotion, Packaging Desin,
rod |

Gambar 13. Referensi ilustrasi

B Tipograti

sens dpografl yarg digunakan memilkd kesan
modenn sesusi dengan tarpet morkel. ;enis Jont
yang dipakai pada lege yaitu Modern Sans Light
wntdk rama brand dan Wgline Pada Bemasan,
tipegrafl vang digunaean sty Decohead dan
hexferm Semm Ligh.
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Gambar 14. Tipografi

9. Lapowt /! Penatsan

Ponataan  elmen  wvitnal padas bemacan
memperhatikan keseimbargon serta b=satuan.
Penataan ini dimaksdhan aga informasi vang
poating mudah terbata oleb konsumen, maka
dari [ perly juga untuk memperhatikan
hirarkiva. Baglan yang ditenjalkan adslah nama
produk dan lago, sehinggs didessin dergan
ukuran yanglebin besar Iﬂ.!l"l{lilji alarrern |ain.

Fambar L3, Relerensi layoul

Prafos Decalm Korasan

Dalam poses desain dan visoalinasi terdapat
beberapa tahapan Tahapan terscbut dlijetazkan
sebagal berikut:

1. Penjaringan |de Bentu

e bentuk didapatian melalui kumpalan
referensi vitual yang namtimya akan ditcrapkan
pada perancargan Kemasan mi. Bentus kamasan
cakundder waitu 1'IE'F5EE| pEmjang itk peach puire
orgled, drowr sugoy dan pelly, Pade kemasan
sehunder ini nantinya di sisi samping terdapat
tempat tiEsue dan wendok, Tempak imd dibaant
denga memanfaateasn bagamn samping pada
kemazan setunder tanpa adamya penambshan
k=rtar Berduk dar ternpat sendok dan tiisue
dapat berguna juga s=bagal penopang kenan dan
kirli mangkuk. Tempat sendok dan  Hisee
beteniuk persegi panjang yang pada bagian
atasnya tidak simetris,




Kdedinat dari hasd wawancara menyaltatan bahwg
[Ovger rariel juga memperg likan baamdanan,
mata kemasan  skunder  digunakan  untuk
memberi hesmanen ekaiina pada prdubk Pade
peoch gum kerng, kemasan berhentuk parsegi
parjang mamarjang ke atac dan terdapat wbang
pach baglan depan, Lutang inl berbentuk persegl
panang dan berfuivan agar bahan dan peach
pdre kering depat teribat dacl lvar. Pada
porancangan ini Juga tendapat bemasan Vg
berisikan figa jemis peoch gum [arigingl, brown
rugar dan fedyl. Kemasan figa jenis peach qum ini
martinga berbentuk  persegi | panjang  Wng
meEmanang ke samping sesus dengan wkuran
kemasan 200 mil 2 s dan kearasan jelfy 1 pcs,

2 Pengembangan Logo

Loga yang digunakan menampilan brond imege
kebabessn dan ketchatan, Gambar daun padas
logen rmelambangkan kesehialan Lisgsc
menggambarkan  huah  persik vang  dibelab
sehimgza teribat beinya, hal ini menggambarkan
produk yang dijual oleh brosd Semua elemen
visual sepertl daen dan buah persk digabungkan
dalarm  satu  @ngkaran. Lngharan  lersebuat
memiikl maknz melndungl kebebazan seliap
target marketnya untuk menghkonsums peach
EuUm oengan rass yang meoreka sukasl dan
keknign Oigambarkan dengan gais  untuk
menurjukaan 35 medonr, Penggunean werns
twtam pady loge rmenyper kst kesan moderm.

Gambar 16, Tight tivseelogo

Peachenette

Faach Gum Sehat Kakinlam

Gambar 17. Firal lago

3. Pengembangan Desaln

Lotelal melewati tehep thombnoll maks
desain dilanjutkon be tabap tgdel dliaee komudian
didapatkan final, Berkut lampiran hasd darl
trrmabnod dam gl taswe :
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Zambar 18, Thurnbaoil kamasam original, jelly

dan BN sugar




Gambear 21, Tight fisswe kemasan feily

Fambar 19, Tight txswe kemasan original FIE ARG
EERIMG
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Gambar 22. Thumbnaril kemasan kering

Gambar 20. Tight tissee komasn brown sugor




Gambar 23, Tight! Fssire kemesan kering

Gamber Z4. Thermbnol kemasan 3 jenis peoch
T

Gambar 15, Tight tissue kemasan 3 |enis perach
gamr

Gambar 26, Thumbnai thank you cord

Gambar 27, Tight tisswee thank pow cond

|-:Inﬂﬂ.r-|. Furidr ” Bk |
[ reer ] [ svree | [ oo |

Gambar 28 Thembnail labal




Gambar 5. Tight tissue label

1 Eomprehencif Desain

Gambar 31, Ukuran kemmasan sakunder 400
mi

Gambar 30, Whuran kermaian sekunder 30:0
mil

Gambar 32, Ukuran kemasan sekunder 650
imil




Gambar 32, Ukwan kemasan felly

Gambar 15, Ukuran kemasan 3 jonis peech
gum

Garmbar 36, Uhuran komasan 3 jonis peech
gurn baglan dalam

: 0))

Peachenstte

Gambar 34, Ukuran kemasan sekunder
peochgowm kering 3 em

Gambrar 37, Uauran ook pou cord
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Gambar 38, Wkuran labed

5 PraProgdulos| dan Mekanika Digital

Pads  perancangan kamacan  Inl peraliz
menggunakan  tekndk oetak  digpitod  prnding.
Takndk cetak ind dapat mencetak dalam jumlah
kgl (orinr an demapngd), Mencetok dalam jumilah
sedikit pada teknik cetak ini memakan baya varg
tidak begitu mahal Kemamn sckundar yang
vudah dirarcang terbilang tdak begtue besar,
dalam zaty fembar kortas A+ dapat memuat 1
sot kemasan cair {300 ml, 400m! dan 850 mEfhn
L kemasan jely. Selan i proses cetak Tidak
memakan wakts yang @ma serta hasil yarg
dberikan maksdmel. Penwlis  skan mencetak
dalam jumlah kertas yang sedikit dikarenakan
dalarm satuw karkas dapat memumt bobdcapa
kermasan. Selain it UKMEN ini berdivi belum
terdalu  lama  sehirgga  belum  diperduian
mencetak dalam jumlah riduan.

B Final
Berkul adalah tanmplan darl bemasen yang
sudah [zdi dam sap untuk diEunakan ©

Gambar 40. Final kamasan Brown suoar 300 ml

Garmbar 42, Fingl kasmasan brown suger400 mi
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Gambar 43. Finol kemasan origingi 650 md

Gambar 14, Final kemasan browh suger 650 mi

Gambar 45. Fina! kemasan fedly

Gambar 346, Final ampak depan dan belakang
peach gum kerlng




Garnilear 7. Final tampak samping peach gum
kering

Gambar 48, Final tampak atas dan belakang
kemasan 3 jenibs peach gum

-

Gambar 48, Final tampak samping dan depan
kemasan 3 jenis peach gum

Gambar 50, Finel thank yow cang

Gambar 51, Fleo! labwl

7. HazliPangujlan ama@n

Satelah  selesal  mwendesain  dan o mencetak
kamasan, penulis memastikan informasi vang
harus ada pada kemasan sedabh bercantum
dengan baik Setelah itu, kemasan diwji dari 5=
keamanannya  dengan  mernasikkan  benda
dengen berat yarg sama ke dalsm k=masan
primer.  Kemudam membalsinya  dengan
kemazan selunder yang sudah didesainkemasdian
dirmasukian ke dalam oemakEan Erslel. Remasan
mampgd MEMmagl kestabilamnnya  Sewakiu
dilakukan prozey mergangkat, Kemeasanmempu
r'nal-lndun;l proaduk dan st nna L Ketoran .,

Sapela kemasan  diaplikasikan oleh  Beond
Peacheneite dam malal urtuk dijeal besad
mendapat mespon dari konsumen. Konsumen
puss demgan desain Kemasan yang  barw.
Konsumen menyuka pengpunzan werna cerah
dan kenikan tempat sendok dan thsee. Tempat
sendok dan  tsswr kokoh sehingga mampu
manahan  bagian  samping  kemacan, Pada
aazlnya, korsumEn bEranggapan bahwa o akan
simah  wntuk  mengeluarkan  wsndok  berserta
tizgwe-mye, nemmen scteleh dicobs, sangatiah
mudah  untuk mengelarkannya. Pada  saat
pondictribudan, komacan aman  campal ke
tangan konsuman.

Smpulan

Satelah mengumpalkan dan menganalisis data,
didapatkan bahwa memang pada  prodiek
makanan beborapa korsumen mementingkan

Cita rasa daf makanan, BTapl ndak sadkD jugs




yang membell hanya karena desaln dar
iemasan. Kemasan meropakan ndlad
tambah keindahan pada sebuah prodik,
Pada persaingan yang semakin ketat ini,
argnd Sharapkan memdlikl @i kKhasnya
wenlin agdr inginpu BErsaing, Perancangan
nl dilakukan untuk member] solesl agar
brand mampus barsoing 1oiring
nerkarnbangnmya  2aman  serma kelaimya
nersaingan.  Sohwsinga  yalle dengan
FIEFANCANE kemasan dEgan
memperhatdkan desin, sisl inovadf serta
LB AMANANIE Beberapa  konsumen
memperhatikan keamanan sebagal
aertimbangan membeli - s=tu . produk
makanan, Ircvasl  pada kemaszan
memberikan kesan yang umk di mata
onsumen Fenggunaan warna serta gaya
desain perlu dipethatiban sgar merniliki
katan emosional dengan konsumean Darl
desaln, Imovasd dan keamanan hemasan
dapat dihasikan sebuah cin khas yang
mtampu membantu brand antsk hersaing
dengan kompetitor,

Saran

Gelain desain pads kemasan, menunjukkan
sisi imoeatif jugm dapat menank perhatian
para kprsumen, Sisi inowatif sendin juga
dapat memberi ciri khas pada  brond.
esainer peru memikickan sesusty yang
novatd  disamping  kamya  mencesain
Tamipdan luarmya caja, Disamping @esain
dar |ndvasl, keamanan pﬂﬂﬂ kamasan Jugd
oerly - diperhatikan  dikerenakan  Tidak
sgrua kensumen kertark dengen tampilan
AT YR S0,
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