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menyatakan bahwa kesamaan sebesar 20% yang dideteksi oleh software Turnitin pada karya 

ilmiah mahasiswa dan dosen yang berjudul: Dampak Opinion Leadership terhadap 

Keinginan Penonton untuk Mengikuti Rekomendasi Produk dan Terus Menonton Konten 

(Studi pada Channel Youtube Review Produk Elektonik dan Gadget Ternama di Indonesia) 

adalah disebabkan karena sejumlah hal, yaitu: (1) Kesamaan pada istilah – istilah yang umum 

digunakan pada teknik analisa data. (2) Penggunaan kode pada indikator dalam analisa data 

mulai dari kode X1.1 hingga kode X3.4 yang dinyatakan sama dengan referensi lainnya (3)   

Delapan puluh empat angka nol koma (0,) pada tabel hasil analisa data yang dinyatakan sama 

dengan referensi lainnya. 

 

Dengan demikian, meskipun memiliki kesamaan sebesar 20%, namun karya tersebut tidak 

memiliki  kesamaan substansi, data,  maupun hasil analisa dengan karya ilmiah lainnya. 

 

Demikian surat klarifikasi yang saya buat ini adalah benar. 
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